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Agenda

18:00-18:15 Kort presentationsrunda
18:15-18:45 Workshop |

18:45-19:00 Fika

19:00-19:45 Workshop |l

19:45-20:00 Avrundning och Erfarenhetsutbyte
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Presentation 1 min

* Namn
* Ort
e Affarsidé

* Nagot som ni kan fraga mig om!
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Detta vill jag veta - diskutera?




STA RTA F 0 RE TA -;#Enﬁlig?;!Eﬁ At I‘i nova IAfférsutvecinng

EELLL NN IHPORTERA? DITT TEAM!

—Hitpermne attpota | PLANERA DIN
— Enla med Tulbhreroet
I D E — eller Samarheta med MARKNADSFORING
HED HAGONI

Bdrja har

r

_thp aen
— Skriv nerdin idé och TESTA DIN 1D F'!Tr'lﬂﬂi

pbdraen afarplan | o e

STARTA OCH REGISTRERA DITT & VAL] FORETAGSFORM Behbver du ir din
FORETAG PA VERKSAMT.SE — man @@ nusaeans for verksamhatent affarsplan
AR T Srduraco #r _ a e Ansik i god tidl g klarz
&5\ skatteverket 1. Bolagsverket el Ca e
it

ANSOK OM F-SKATT 25%
Bygg e :
crring R)FHEPRY mpamens Q)
varumarke! o o

REGISTRERA DITT
VA RUMARKE! e

~VihHparidippd preaw

v MOMSREGISTRERA
1-._*"~:.I -5- sy bt

'] ARECTSFIRHEOLINGIH L KOM 1GANG MED DIN VERKSAMHET!

T HAILLA: MOLL bz Ayl
ANSTALL PERSONAL = Hor gl e et I:hlrhdti.hh -
— Tu b E i e ok i e el ngma Faktaon | il 1
" . BETALA 1M
HALL ioLL Ph: SEATT & MOMS V.
~ A rbask nghva o P cch o knkur - LA dig har reorasa funge e Iliu:ﬁ_II!:m:h siaffa
= Flira Beringer =~ Redow s och bariade In -l-F“
— Mrorill indrapsevis bei = Hur eyt Br s sgns parga ]

R Forsauringakasaan . u

TRYGEHET - M LIVET NAR FORSTA
TAR EM MY VWANDNING BARET HAR GATT

= r beodead i
:w‘.::flthn ~ Skicrs in dalwrriica s s ch
= L ru i Fu il mrvermad uitiin g TR paraparnn i 18 Sestberarkort

WAL

— Tirledrs in brassder Bning 1



. At I'i nova IAffé‘\ rsutveckling
Affarsmodell

Business Modell Canvas ar en affarsmodell dar du beskriver din verksamhet i 9 olika delar

HYCEELPARTHERS HYCKELAKTIVITETER VARDEEREJUDANDE EUNDRELATIONER KUNDSEGMENT
Vardeerbjudande -
Kundsegment - ]
Kundrelationer —
Distribution l

NYCKELRESURSER Dlﬂnlﬂunﬂll{
Nyckelpartners

Nyckelaktiviteter

Nyckelresurser —

Kostnader l
Intakter
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N




1. Vardeerbjudande
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Vardeerbjudande

Det har ar det forsta du behover lista ut —vad ar
det du gor egentligen? Beskriv vad ditt
erbjudande gar ut pa och hur det skapar ett
varde for dina olika malgrupper (kundsegment).

Exempel

Strumpor med roliga ménster samt strumpor
med personligt tryckta ménster ddr kunden far
ldmna in en egen bild eller ett eget ménster.



2. Kundsegment
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Kundsegment

Vilken eller vilka malgrupper har du? Vad ar de
intresserade av och vad koper de for produkter
eller tjanster idag?

FOorsok att lista ut sa manga detaljer som moijligt
om din malgrupp eller dina malgrupper. Det
underlattar langre fram i canvasen.

Exempel
Barn i storstdder samt modemedvetna och
modiga ungdomar i storstéder.



3. Kundrelationer
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Kundrelationer

Beskriv hur dina kundrelationer ser ut i de olika
kundsegmenten (malgrupperna). Vad har du for
relation till dina kunder? Hur vill de handla och

hur blir du attraktiv for malgrupppen.

Du kan ha flera malgrupper som du riktar dig till.
Din produkt kanske har ett varde for en malgrupp
och ett annat varde for en annan.

Exempel

Vi gor det méjligt for kunden att géra ndgot
trdkigt roligt och kreativt. Kunden ser oss som en
leverantér av en lyxprodukt som éndd inte éir sa
dyr. En rolig aktor
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4. Distribution

Distribution
Hur ska du leverera din produkt eller tjanst till
din malgrupp?

Exempel
Via en liten butik i staden samt via en webbshop
ddr kunder kan bestdlla online och Iémna in sina
monster



5. Nyckelpartners
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Nyckelpartners

En del aktiviteter ar bade billigare och mer
effektiva om nagon annan tar hand om dem.

Det kan handla om underleverantorer eller
externa konsulter av nagot slag. Vad behover du

for partners har du eller behdver skaffa for att
forverkliga din affarsidé?

Exempel
Tryckerier samt leverantérer och producenter av
strumpor.



6. Nyckelaktiviteter

At ri nova | Affarsutveckling

Nyckel aktiviteter

Vad behover du gora for att kunna leverera till
din malgrupp?

En nyckelaktivitet kan vara sjalva produktionen,
utvecklingen, outsourcing, sjalva distributionen
och sa vidare.

Exempel
Marknadsféring, viral spridning och samarbete
med olika hemsidor fér personliga presenter.



/. Nyckelresurser
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Nyckelresurser

Vilka resurser behover du for att kunna leverera
din produkt, tjanst eller idé till dina
malgrupper? Vad behover du for att vara
lbnsam och generera pengar?

En nyckelresurs kan vara personal, maskiner,
patenter, ditt varumarke, din hemsida och sa
vidare.

Exempel
Designers, webbdesigners och originalara som
kan ta hand om kunderna personliga ménster.
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8. Kostnader

Kostnader

Beskriv vilka kostnader du har eller kommer att
ha i din verksamhet. Du behover inte rakna ut
hur stora kostnaderna ar, utan fokusera pa vilka
typer av kostnader du har.

Exempel
Hyra, marknadsféringskostnader, material, el.



9. Intakter
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Intdkter

Beskriv vilka intakter du tror att varje malgrupp
kan bidra med. Fokusera pa vilka sorters intéikter
du kan generera snarare an hur stora de ar

Exempel

Forsdljning av strumpor med fdrdiga roliga
monster och forsdljning av personligt ryckta
strumpor samt hantering av ménster



Exempel

- Bageri
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Affarsplan

Affarsplan

Faretagets namn: ‘

Fem viktiga tips:

Beskriv féretagets verksamhet. Vad &r foretagets produkt eller tjénst? Vad &r det som gor
féretagets erbjudande unikt?

. Hé” det kort 2. Mal och vision

Vad vill du uppna med ditt féretag? Vad ser vi oss i framtiden om 3-5 ar? Vilken inverkan
kommer vi att ha pa samhallet? Vilket behov kommer vi att 16sa? Ett tips for att satta mal ar
att det ska vara SMART: Specifikt, M&tbart, Attraktivt, Relevant och Tidsbestimt.

. Anpassa efter din malgrupp

Beskriv vilka som dr er tankta méalgrupp. Vem &r er typiska kund? Har ni manga olika typer
av kunder? Har de ett sarskilt kén, en sarskild alder, eller ett sarskilt yrke? Vilka képvanor

1
2
3. Testa din affarsidé med kortare affarsplan forst o
4

. Ténk ut Vad du har ft.)r mél med fbretaget OCh och képkraft har de? Vilka behov har de som ditt féretag ska tillgodose?
anpassa affarsplanen

.e . . .e 4. Marknad
5 G O r d et I nte t I I | e n fo r Sto r S a k Inom vilken marknads och bransch ska dina produkter eller tjénster saljas? Hur stor &r er
O marknadsandel i antal kunder? | procent av hela marknaden? Hur bedémer du att

marknaden kommer att utvecklas de kommande aren?
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Vad gbér du med din analys?

SR mom— En SWOT-analys handlar om att fa
insikt i sin verksamhet och att
z S Oppna ogonen bade inat och utat.

STYRKOR

e Lyft fram dina styrkor

EXTERNA

 Jobba pa dina svagheter
e Utforska dina mojligheter

Analysen anvands bade av nystartade foretag e Bevaka dina hot
och av redan etablerade foretag som jobbar

med forandring eller utveckling av sin verksamhet
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Resultatbudget

En resultatbudget ar en sammanstallning av sk b _
foretagets forvantade intakter och kostnader och det ukter
N B . . . . Forsiljning produkter 90,000 kr 120,000 kr 130,000 kr 80,000 kr
forvantade resultatet for en viss period, till exempel Forsaljning tianster T10,000kr | 90,000kr | 80,000kr | 80,000kr
o Ovrig forsiljning 40,000 kr 40,000 kr 30,000 kr 50,000 kr
ett ar Andra intakter 5,000 kr 10,000 kr 7,000 kr 3,000 kr
Summa intékter 245,000 kr 260,000 kr 247,000 kr | 213,000 kr
Kostnader
Inkép av material och varor 20,000 kr 30,000 kr 35,000 kr 15,000 kr
Kostnader for lokaler 50,000 kr 50,000 kr 50,000 kr 50,000 kr
Hyra for lokaler 2,000 kr 2,000 kr 2,000 kr 2,000 kr
Kostnader fér bil och resor 7,000 kr 6,000 kr 5,000 kr 5,000 kr
Foretagsforsakringar 2,000 kr 2,000 kr 2,000 kr 2,000 kr
Reklamkostnader 10,000 kr 15,000 kr 17,000 kr 7,000 kr
Loner for anstallda 40,000 kr 40,000 kr 40,000 kr 40,000 kr
Kostnader fér Internet 2,000 kr 2,000 kr 2,000 kr 2,000 kr
1 Planera OCh fordela resurser Kontorsmaterial 2,000 kr 2,000 kr 2,000 kr 2,000 kr
< Forsaljningskostnader 3,000 kr 4,000 kr 8,000 kr 3,000 kr
Andra personalkostnader 2,000 kr 10,000 kr 2,000 kr 1,000 kr
2. Kontrollera kostnader Sociala avgifter 12,568 kr 12,568 kr 12,568 kr 12,568 kr
Telefon 2,000 kr 2,000 kr 2,000 kr 2,000 kr
.. . Ovriga kostnader 3,000 kr 4,000 kr 5,000 kr 3,000 kr
3. Utvdrdera prestation Summa kostnader 157,568kr | 181,568kr |  184,568kr | 146,568 kr
4' B es / u tSfCl ttan de Resultat fore skatt 87,432 kr 78,432 kr 62,432 kr 66,432 kr
Bolagsskatt 10,000 kr 10,000 kr 10,000 kr 10,000 kr
Egenavgifter och personliga skatter 10,000 kr 10,000 kr 10,000 kr 10,000 kr
Resultat efter skatt 67,432 kr 58,432 kr 42,432 kr 46,432 kr




Likviditetsbudget

Ménad1 | Manad2 | Manad 3
Ingaende behallning 50 000 57 000 71000
Inbetalningar
Betalningar frén kunder 65 000 70 000 50 000
Ovrigt
Summa inbetalningar 65000 70 000 50 000
Utbetalningar
Lonekostnader 45 000 45 000 45 000
Skatter
Kontorshyra 7 000 7 000 7 000
Leverantorsbetalningar 2000 18 000
Réntor & armotering 3000 3 000 3000
Forsdkringar 1000 1000 1000
Eget uttag (enskild firma)
Ovrigt
Summa utbetalningar 58 000 56 000 74 000
Inbetalningar minus
utbetalningar 7000 14 000 -24 000
Utgéende behallning 57 000 71000 47 000
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En likviditetsbudget visar om pengarna kommer att
racka till for att tacka periodens utbetalningar
Likviditetsbudgeten visar forvantade in- och
utbetalningar

Tips:

1. Bra etablerad bankkontakt
2. Forsok bygga en buffert

3. Planera nédr/hur du betalar
4. Planera ndr/hur du far betalt
5. Fakturera direkt

6. Oka antalet séljtillféllen



Fragor och funderingar? Atrinova |strsuecing
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